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Развернутая концепция вещания
«Виноградная лоза»  предложит слушателям эфирное вещание 24 часа в сутки. Основную часть эфирного продукта составит музыкальная программа, соответствующая популярному формату love radio. Информационное вещание составит 3-9% общего эфирного времени. Рекламе отводится около 20%  эфирного времени. По данным маркетинговых исследований, это соотношение является оптимальным для коммерческой радиостанции.

Общая концепция вещания  «Виноградной лозы» базируется на двух основных принципах. Первым принципом является максимальное соответствие эфирного продукта потребностям целевой аудитории.  «Виноградная лоза» заинтересовано в своих слушателях не только как в потребителях рекламы. Каждый слушатель радиостанции - это человек, жизнь которого  «Виноградная лоза» намерено сделать более приятной, более интересной и более эффективной.  «Виноградная лоза» предназначена людям, которые хотят с удовольствием жить и с удовольствием работать. Достижение этих целей требует хорошей работоспособности, удовлетворительного эмоционального состояния и здравомыслящего подхода к жизненным ситуациям. В связи с этим эфирная продукция  «Виноградная лоза» призвана обеспечивать улучшение настроения и обогащение информационного фонда целевой аудитории. Также «Виноградная лоза» предполагает пропагандировать общечеловеческие ценности, на основе которых возможно строить продуктивные отношения с другими людьми (понимание, терпимость, милосердие, внимание друг к другу). Большинству людей не нравится атмосфера эмоционального напряжения. Люди предпочитают позитивные эмоциональные стимулы. Маркетинговые исследования показывают, что существует значительный скрытый спрос на продукцию той радиостанции, которая будет транслировать приятную лирическую музыку и интересные программы, посвященные вечно актуальным для любого человека проблемам. Ведущей из этих проблем является потребность человека любить и быть любимым. Созвучной этой потребности следует назвать потребность быть привлекательным в глазах других людей. Обе потребности удовлетворяются в сфере отношений с другими людьми. Поэтому  «Виноградная лоза» предполагает помогать людям реализовать себя в сфере межличностных отношений. При этом вещание  «Виноградной лозы» будет лишено неуместной поучительности. Эфир музыкальной радиостанции представляет собой продукт эстетического характера, и пропаганда ценностей любви, добра и красоты будет осуществляться методами эстетического плана (прежде всего путем выбора соответствующей музыкальной продукции). Мягкое звучание эфира  «Виноградной лозы» будет располагать людей к приятным и уравновешенным эмоциям. В связи с этим другим принципом концепции вещания  «Виноградной лозы» нужно назвать позитивную ценностную ориентированность. Осуществление обоих принципов (максимальное соответствие эфирного продукта потребностям целевой аудитории и позитивная ценностная ориентированность) позволит не только создавать востребованный коммерческий продукт, но и способствовать эмоциональному оздоровлению слушателей.

Помимо общих принципов, концепция вещания  «Виноградной лозы» содержит принципы технологического характера. Одним из них является развитие и совершенствование системы интегрированного маркетинга. Система интегрированного маркетинга имеет своей целью выяснять потребности целевой аудитории и соотносить с их содержанием эфирную продукцию. Многие коммерческие радиостанции пренебрегают интегрированным маркетингом и ограничиваются оценкой данных разрозненных маркетинговых исследований. Зачастую основным способом определения нужд потребителей является личная интуиция руководства радиостанции.  «Виноградная лоза» намерена осуществить иной подход к организации бизнеса. Рынок будет сегментирован как можно более подробно, и контроль восприятия радиостанции будет производиться настолько часто, насколько этого требует текущая ситуация. Маркетологический анализ будет разносторонним и комплексным. Руководство  «Виноградной лозы» считает нужным вести бизнес на основе современных технологий, как вещания, так и маркетинга. Другим технологическим принципом работы  «Виноградной лозы» является интерактивность. Участие слушателей в деятельности радиостанции будет иметь разнообразные формы. Помимо хит-парада и программы по заявкам, слушатели смогут участвовать в формировании специализированных информационных выпусков, специализированных музыкальных программ и других проектов радиостанции. Если интегрированный маркетинг выясняет потребности слушателей, то интерактивность привлекает слушателей к удовлетворению их потребностей. Представители аудитории  «Виноградной лозы» смогут не только слушать радио, но и высказывать пожелания, выдвигать предложения, оценивать работу радиостанции и встречаться с ее сотрудниками. Возможно привлечение наиболее активных и одаренных слушателей к осуществлению различных проектов радиостанции. С этой целью намечен ряд организационных мер. 

Немаловажным моментом концепции вещания  «Виноградной лозы» является создание эффективной системы привлечения рекламодателей. Возможна разработка гибких цен на рекламную продукцию в зависимости от специфики той социальной группы, которой предназначена реклама. Также рекламная служба  «Виноградной лозы» предполагает уделять максимальное внимание каждому возможному рекламодателю и разрабатывать для него взаимоприемлемые условия, соотносимые с уровнем доходности данного коммерческого предприятия. Так как реклама является основным источником доходов коммерческой радиостанции, персонал рекламной службы намерен проявить максимальную активность в получении рекламы, не дожидаясь того момента, когда рекламодатели самостоятельно осознают, насколько им полезна и выгодна реклама на  «Виноградной лозе». Активность рекламной службы будет не только увеличивать число заказов, но и способствовать информированию населения о существовании  «Виноградной лозы» .

Еще одной особенностью  «Виноградной лозы» будет постоянное проведение акций благотворительного характера. Каждая радиостанция имеет возможность оказывать помощь некоммерческим организациям без затрат на эту помощь доли доходов. Многие некоммерческие организации нуждаются в том, чтобы об их деятельности было осведомлено как можно больше людей, но не имеют возможности оплатить рекламу.  «Виноградная лоза» может оказать им благотворительную помощь этого плана. Благотворительные акции этого рода будут подчеркивать позитивную ценностную ориентированность радиостанции и популяризовать работу радиостанции среди представителей некоммерческих организаций и сочувствующих их деятельности лиц.

Таким образом,  «Виноградная лоза» позиционируется как радиостанция популярного формата love radio, имеющая мягкое эфирное звучание, пропагандирующая ценности любви, добра и красоты и предназначенная людям трудоспособного возраста, заинтересованным в поддержании оптимального эмоционального состояния и получении информации различного характера. Руководство радиостанции намерено вести работу на основе всех современных технологий, имеющих отношение к радиобизнесу. Профессиональный опыт персонала радиостанции гарантирует достаточную коммерческую успешность проекта.

Оформление эфира

Оформление эфира играет важную роль в позитивном восприятии станции слушателями. Оформление эфира будет произведено с учетом мировых тенденций в конструировании джинглов, заставок, промо, рекламных роликов.

Для более лучшего восприятия радиослушателями формата вещания «Виноградной лозы», радиостанцией «Радио Любовь» будут специально разработаны джинглы «Love Radio» Рязань и другие, которые будут звучать на протяжении всего времени вещания. Джинглы, содержащие название станции должны отвечать ряду требований: они должны запоминаться, они должны вызывать позитивные ассоциации у представителей целевой аудитории, они должны соответствовать общим законам восприятия звуков, и они должны соответствовать особенностям формата радиостанции (менее обязательной характеристикой джингла является возможность его воспроизведения человеком, не имеющим музыкального образования). Джинглы должны помогать слушателям воспринимать эфир  «Виноградной лозы» как единое целое, гармонизирующее эмоциональное состояние человека. Одним из ключевых моментов общей концепции  «Виноградной лозы» является позитивная сбалансированность суточного эфира, создающая у человека ровное настроение лирического оттенка, способствующее мягкой концентрации на повседневных делах и контактах с людьми и позволяющее уделять параллельное внимание  легкой мелодичной музыке. Оформление эфира  «Виноградной лозы» создается как воплощение этой особенности радиостанции.

Джинглы, представляющие слушателю  «Виноградной лозы», конструируются с учетом упомянутых требований, на основе научных данных в области исследования восприятия звука и с помощью самых современных технологий.  Целью создания джинглов, оптимально соответствующих имиджу радиостанции, будет использован опыт наиболее популярных радиостанций мира, имеющих аналогичный формат. Наряду с опытом зарубежных стран в процессе производства будут учтены социокультурные особенности, характеризующие постсоветское общество в целом и московский регион в частности. В числе других особенностей будут учтены специфические черты присущие музыкальному восприятию российской культуры, ядром которой являются культурные продукты носителей русского языка. Конструирование джинглов  «Виноградная лоза» предполагает осуществление идеи синтеза мировых достижений и социокультурной специфики целевой аудитории. В связи с этим к производству будут привлечены известные российские музыканты, и производство всех компонентов оформления эфира будет происходить в лучших московских студиях.
Музыкальная программа

Музыкальная программа  «Виноградной лозы» соответствует популярному во всем мире формату love radio. Данный формат подразумевает большое количество мелодичных лирических песен, формирующих мягкое звучание эфира. Эта особенность будет являться отличительной чертой  «Виноградной лозы». Основную часть музыкальных программ радиостанции «Виноградная лоза» займет ретрансляция музыкальных программ «Радио Любовь». Она составит 53% общего эфирного времени.

Программы собственного производства такие как: программа по заявкам радиослушателей «Кадриль», составят 8% от общего объема вещания. 

Программа по заявкам выходит ежедневно (кроме воскресенья) дважды в день с 12 до 13 часов и с 20 до 21 часов (частота и время выхода программы обусловлен данными маркетинга). Продолжительность программы 1 час. Слушатели сообщает свои заявки по телефону и посредством электронной почты. Ведущий программы доброжелателен к слушателям, проявляет корректное внимание к личности каждого слушателя и прилагает усилия к тому, чтобы программа по заявкам была интересна всей аудитории радиостанции.

Музыкальная программа  «Виноградной лозы» предполагает достаточное разнообразие и представляет слушателям легкую популярную музыку различных направлений, отдавая предпочтение композициям балладного характера. «Виноградная лоза» не является узкоформатной радиостанцией, но имеет некоторые ограничения в выборе музыки для трансляции (отвергается музыка агрессивного характера и музыка, сложная для восприятия целевой аудитории).

Музыкальная программа «Виноградной лозы» будет состоять из русской и зарубежной музыки. Процентное соотношение русской и зарубежной музыки: примерно 50 % - 50 %. Это соотношение позволяет пропагандировать лучшие образцы продукции отечественных авторов и исполнителей и адаптировать формат love radio к восприятию целевой аудитории. 60 % песен представляют собой хиты 60-80-х годов, около 20 % составляет музыка последних лет, и 20 % - это самая новая музыка. Предполагается постоянное появление в эфире музыкальных новинок.

Музыкальная программа каждого часа состоит из 10-15 песен (количество песен определяется временем суток, наличием тематической программы и программы по заявкам).

Предполагается появление специализированных музыкальных программ с привлечением в качестве ведущих известных деятелей культуры, пользующихся уважением у самого широкого круга людей. 

Высокое качество эфирного продукта обеспечивается 90%-ной автоматизацией вещания.

Информационно - аналитическая служба

Информационно-аналитическая служба  «Виноградной лозы» работает ежедневно (с 7 до 20 часов по будням и с 10 до 18 часов по выходным дням). Целью работы информационной службы является сообщение слушателям основных общественно-политических новостей и сообщение слушателям информации иного характера.

Выпуски общественно-политических новостей включают в себя местные информационные выпуски – 2% и информационные выпуски ретранслируемой радиостанции – 2%. 

Продолжительность каждого выпуска общественно-политических новостей - 3 минуты. Подача общественно-политических новостей имеет объективный характер. Эмоциональный тон ведущего соответствует содержанию новостей (в случаях, если содержание новостей имеет негативное значение, тон ведущего лишен неуместной бодрости и отличается адекватной ситуации сдержанностью). Комментарии общественно-политических новостей отсутствуют.

Специализированные информационно-аналитические выпуски выходят в эфир дважды в час с 7 до 11 часов и каждые 2 часа с 11 до 20 часов. Продолжительность каждого специализированного выпуска - 2 минуты. Тематикой специализированных информационных выпусков являются новости спорта, новости шоу-бизнеса, информация о музыкальных новинках, другая информация. Содержание ряда специализированных информационных выпусков обусловлено особенностями общей концепции  «Виноградная лоза» (прежде всего это информация о разных достижениях в области моды, соответствующая специфике образа жизни целевой аудитории  «Виноградная лоза»).

Информационно-аналитическая служба занимается также отбором и редактированием прочей информации (гороскоп, пробки на дорогах), которую предлагают слушателям ведущие программ (не журналисты).

Помимо информационно-аналитических новостей и специализированных информационных выпусков немаловажную роль в эфире «Виноградной лозы» будут занимать аналитические программ собственного производства:

· Программа с условным названием «Спрашивайте - отвечаем».

В этой программе руководители различного ранга (от главы администрации области до директора малого предприятия) отвечают на вопросы радиослушателей.

· Еженедельная аналитическая программа.

Программа, в которой ведущий-обозреватель, рассматривает наиболее принципиальные события в политической, экономической, социальной и культурной жизни региона, выявляя отношения к ним со стороны руководителей области, города района, а также мнение рядовых жителей.

· Программа «Актуальный репортаж». 
Программа, в которой события, заслуживающие особого внимания, препарируются с точки зрения всех заинтересованных лиц и организаций в жанре публицистического расследования.

Особенностью формирования специализированных информационных выпусков является постоянное соотнесение их содержания с потребностями целевой аудитории.  «Виноградная лоза» предлагает слушателям ту информацию, которая им нужна. Информационные потребности целевой аудитории определяются с помощью системы интегрированного маркетинга. В соответствии с определенными параметрами каждый специализированный информационных выпуск проходит тестирование на согласованность с общей концепцией  «Виноградной лозы» и адекватность нуждам целевой аудитории. Контроль соответствия производит руководство информационной службы. Перегруженность эфира излишней информацией исключена. Возможно формирование одних специализированных информационных выпусков по просьбам инициативных групп слушателей. В таких случаях ведущий подчеркивает факт того, что радиостанция приветствует заинтересованность слушателей  в получении специализированной информации и внимательно относится к их вопросам и пожеланиям.

Подача специализированных информационно - аналитических выпусков допускает краткие комментарии со стороны ведущего. Комментарии могут носить оценочный характер, но всегда имеют предельно корректную форму. Эмоциональный тон ведущего соответствует содержанию информации. Содержание специализированных информационно - аналитических выпусков предполагается позитивным, поэтому их подача производится в энергичной и допускающей проявление доброжелательной иронии манере, позволяющей удерживать внимание слушателей в течение выпуска.

В подготовке выпусков информационно-анлитических новостей будут использованы материалы ведущих информационных агентств (ИТАР-ТАСС, РИА-Новости, Рейтер и др.).

Политические программы.
Программы, в которых происходит объективное освещение основных направлений деятельности государства по защите конституционных прав и свобод в обществе. Освещение ежедневной деятельности всех основных ветвей власти Р Ф. Проведение своевременной разъяснительной работы среди населения по всем принимаемым и выносимым на обсуждение законопроектам на территории РФ, г. Рязани и Рязанской области. Доля политических программ в общем объеме вещания будет составлять 1%.

Культурно просвятительское вещание

Помимо ретрансляции новостей культуры, театра, кино и др. радиостанции «Радио Любовь» (1%), программам собственного производства о культуре, искусстве, литературе, музыке региона, а так же передачам о военно - патриотическом воспитании подрастающего поколения (2%) радиостанции «Виноградная лоза» уделяется немаловажное значение. 
Передачи о культуре, искусстве, литературе и музыке региона:

· Программа «Есенинская Русь».

Программа рассказывает об особенностях уклада жизни, обычаях, фольклоре районов области. Герои программы люди с «изюминкой»: народные умельцы, краеведы и т.д. 

· Передача «Посиделки».

В жанре литературно-музыкальной гостиной радиослушатели встречаются с профессиональными и  самодеятельными литераторами, художниками, музыкантами, артистами.

· Передача о здоровье.

Ведущий принимает гостей (врачей, специалистов здравоохранения и т.д.), которые не только рассказывают о своей профессиональной деятельности и дают рекомендации радиослушателям, но и делятся своими творческими увлечениями. В передаче также отведено место конкурсам и викторинам.

Передачи о военно-патриотическом воспитании подрастающего поколения и истории родного края.

· Передача под условным названием «Гарнизон».

Ее герои – военнослужащие, курсанты военных учебных заведений, призывники. Они рассказывают о своих успехах и проблемах.

· Программа «Родной край»

Программа, рассказывающая об истории Рязани и Рязанской области. 

Спортивные программы
Программы о наиболее значимых событиях спортивной жизни России и Рязанской области. Анонсы спортивных матчей, соревнований, турниров и т.д. 1% от общего объема вещания.

Развлекательные программы.
Программы развлекательного характера (10%) включают в себя различные хит – парады, конкурсы, ток – шоу, игры, розыгрыши призов, сериалы, праздничные поздравления.

Ретрасляция развлекательных программ «Радио Любовь» составит 8% от общего объема вещания.

Программы собственного производства (2%).

· Хит-парад «Виноградной лозы» представляет собой еженедельную программу, которая выходит в эфир в воскресенье в 20 часов. Продолжительность программы 1 час. В соответствии с мнением слушателей в программу включены 10 самых популярных песен Радио Любовь Рязань. Программа выходит в прямом эфире. В рамках хит-парада предполагается розыгрыш различных призов среди слушателей, отдающих голоса за ту или иную песню.

· Ежемесячная молодежная программа в жанре ток-шоу, посвященная развитию интереса молодежи к истории родного края, его выдающимся личностям, проблемам науки и искусства, современным поискам в этих сферах. В каждой передаче затрагивается, в основном, какая-либо одна тема. Участники программы подбираются по социальным, возрастным и прочим категориям.

· Программа под условным названием «Золотой птенец» -  конкурс юных талантов (вокалистов, поэтов, художников, изобретателей и т.д.).

· Репортажи с различных музыкальных конкурсов, проходящих в областном центре и районах области.

·  Передача «Песня по кругу», посвященная бардовской тематике
Ведущие

Ведущие отбираются в соответствии с определенными требованиями: приятный тембр речевого голоса, осведомленность о нормах кодифицированного литературного языка, достаточные познания в области современной музыки, коммуникабельность, доброжелательность, корректность, чувство юмора, способность поддержать со слушателем беседу, которая будет интересна не только этому слушателю, но и другим слушателям  «Виноградной лозы». Наличие у ведущих этих качеств позволит им удерживать внимание аудитории посредством стимуляции интереса слушателей к высказываниям ведущих. В связи с тем, что работа ведущего требует вербальных способностей, хорошего распределения внимания, эмоциональной стабильности, высокого самоконтроля и низкого уровня агрессии, при поступлении на работу ведущие дополнительно к профессиональному отбору будут проходить психологическое тестирование.

Тема для монолога ведущего в эфире определяется форматом радиостанции, названием песни, именем исполнителя. Глубокомысленные умозаключения поучительного характера допустимы только в ироническом ключе. Смысл выхода ведущего в эфир состоит в том, чтобы улучшить настроение слушателей, а не преподать ему какие-либо ценные указания к пониманию жизни и ее законов. В связи с этим при инструктировании ведущих подчеркивается необходимость акцентов на позитивных сторонах действительности.

Шутливый тон ведущих допустим, но вводятся ограничения этического характера (исключаются шутки по поводу физических недостатков и физиологических отправлений человеческого организма). В дневное время манера ведения музыкальной программы является более сдержанной, чем в вечернее время.

Ведущие музыкальных программ  «Виноградной лозы» строго соблюдают плэй-лист, составленный музыкальной редакцией радиостанции. Выполнение инструкций по ведению музыкальной программы контролируется программным директором радиостанции, имеющим длительный опыт работы ведущим музыкальных программ. Нарушения инструкций влекут за собой санкции финансового характера и отстранение от работы в эфире. Также на радиостанции реализуется гибкая система поощрений успешной работы ведущих. 

Целевая аудитория

Определение целевой аудитории радиостанции тождественно процессу сегментирования рынка. Этот процесс крайне сложен и требует проведения поэтапных маркетинговых исследований. Маркетинг этой направленности должен быть постоянным и проводиться не только при разработке общей концепции радиостанции, но и в ходе повседневной работы  «Виноградная лоза». На данном этапе сегментирования рынка произведен анализ данных социологического характера, анализ спроса и анализ вторичной информации о потребностях продукции коммерческих радиостанций. В ходе анализа был выявлен скрытый спрос на продукцию радиостанции формата love radio, имеющую ряд информационных программ, помогающих людям трудоспособного возраста реализовать себя в сфере межличностных отношений. В качестве наиболее крупного сегмента рынка определена категория лиц мужского и женского пола в возрасте 18 - 45 лет. В границах столь объемного сегмента рынка выделено несколько категорий потенциальных слушателей  Радио Любовь.

На данном этапе произведено сегментирование рынка по параметрам пола, возраста и рода занятий. По параметру пола естественным образом выделены два сегмента (мужчины и женщины). По параметру возраста выделены сегменты 16 - 22, 23 - 30,  31 - 36, 37 - 45 лет. По параметру рода занятий выделены сегменты, имеющие условные названия "студенты", "менеджеры", "свободные предприниматели", "работники сферы услуг". Работа по сегментированию рынка будет продолжена. Маркетинговая служба  «Виноградная лоза» предполагает вести постоянную работу по уточнению демографических и психографических профилей потребителей. 

На данном этапе представителем целевой аудитории  «Виноградная лоза» следует назвать любого совершеннолетнего человека, которому нравится отечественная и зарубежная популярная музыка с запоминающимися мелодиями, который предпочитает мягкий и неназойливый музыкальный фон и который заинтересован в том, чтобы быть привлекательным в глазах других людей. С этими характеристиками логически соотносятся и другие характеристики представителя целевой аудитории  Радио Любовь: это социально адаптированная личность, ориентированная строить отношения с людьми на базе ценностей общечеловеческого порядка и являющаяся умеренным либо же активным потребителем товаров повседневного спроса и предварительного выбора, способствующих повышению личной привлекательности человека. Такое определение целевой аудитории позволяет привлекать большое количество рекламодателей, производящих или распространяющих различные товары указанного профиля (также возможна реклама услуг той же направленности и реклама других товаров). Подробные характеристики целевой аудитории  Радио Любовь   будут выясняться в ходе дальнейших маркетинговых исследований.

Примеры спонсорских  предложений


Здесь приведены примеры спонсорских пакетов в конкретных элементах (программах) эфира.


Музыкальная направленность радиостанции и концепция информационно-развлекательного вещания нашли свое отражение в форме и динамике, подаче новостных программ, специализированных рубрик и других проектах. Прежде всего хотелось бы отметить особую  стилистику,  краткость и положительный настрой информационных  выпусков, в каждом из которых  обязательно присутствует "полезная" информация, необходимая большинству наших слушателей.

Спонсорский пакет информационных выпусков включает в себя:

· упоминание о фирме-спонсоре в начале и конце выпуска (хронометраж: 10 сек.х 2 = 20 сек.).

· ролик фирмы спонсора в конце программы (хронометраж - 30 сек.).

Спонсорский пакет программы по заявкам включает в себя: 

· упоминание о спонсоре в течение программы (хронометраж - 20 сек).

· две музыкальные отбивки с упоминанием спонсора (10 сек.)

· два 30 - секундных ролика в течение программы (общий хронометраж -1 мин.).

По данным социологического института Comcon2 сводка погоды является одним из наиболее затребованных сообщений (67% респондентов назвали ее наиболее важным сообщением). В эфире «Виноградная лоза» расширенный прогноз погоды на ближайшие дни выходит трижды в день. Краткая сводка прогноза погоды завершает каждый выпуск выпуска новостей, что позволяет в случае покупки спонсорского пакета разместить рекламу в течение всего дня в наиболее слушаемой информационной программе. 

спонсорский пакет прогноза погоды включает в себя:

· упоминание о фирме спонсоре в начале и в конце выпуска, например: в начале: "спонсор выпуска....", в конце: "хорошей погоды и хорошего настроения вам желает...".

хит-парад.

Еженедельный розыгрыш приза. В легкой и непринужденной форме слушателю задается вопрос, в случае затруднения слушателя обязательна подсказка ведущего, чем гарантируется получения приза от спонсора. 

спонсорский пакет программы "хит-парад" включает в себя:

· упоминание о фирме-спонсоре в начале программы и в момент вручения приза (хронометраж - 20 сек.), а также в конце программы ролик фирмы-спонсора.

Подобные спонсорские пакеты могут быть размещены в рамках ночного ток-шоу, утреннего шоу в целом, или отдельных его элементах (рубриках), а также других проектах «Виноградная лоза».

Штат. Структура. 

Внутренние взаимосвязи.
Структура управления соответствует специфике бизнеса. Главным администратором радиостанции является генеральный директор. Его основные функции состоят в объяснении сотрудникам их задач, распределении персональной ответственности и контроле работы радиостанции, а также осуществление общего менеджмента, разработка стратегий развития и подбор персонала.. В непосредственном подчинении генеральному директору находятся главный бухгалтер, главный редактор, технический директор и коммерческий директор. Главный бухгалтер обеспечивает соответствие финансовой деятельности радиостанции действующему законодательству Российской Федерации и ведение финансовой документации. Главный редактор руководит созданием эфирного продукта, осуществляет тренинг творческого персонала. Технический директор контролирует техническую базу вещания, осуществляет руководство службой производства. Коммерческий директор занимается вопросами коммерческой деятельности радиостанции (прежде всего привлечением рекламодателей). Каждый из директоров имеет в своем подчинении необходимое число сотрудников. Полный штат планируется укомплектовать в течение двух лет. Персонал будет оформляться на работу по мере развития радиостанции в соответствии с производственной необходимостью.

Долгосрочные и краткосрочные цели проекта.

 Тактический план.
Концепция вещания ««Виноградная лоза»» не имеет аналогов среди ныне вещающих в Рязани радиостанций.  Эта особенность позволяет радиостанции привлекать своей продукцией значительную часть аудитории.

Так как лучшая реклама - это хороший товар, радиостанция предполагает привлекать потребителей прежде всего качеством своих музыкальных и информационных программ. Но наряду с этим разрабатываются и определенные тактические меры по популяризации радиостанции.

В целях популяризации радиостанции предполагается размещение рекламы в средствах массовой информации, наиболее востребованных представителями целевой аудитории (в том числе бартерная реклама), размещение рекламы в сети Internet и использование традиционных рекламных средств (рекламные щиты и др.). Планируется тендер среди рекламных агентств  на разработку рекламной кампании, сопутствующей открытию радиостанции. Предпочтение будет отдано компании, способной охватить наибольшее количество потенциальных слушателей и создать запоминающийся имидж проекта. Также планируются поддерживающие рекламные кампании. 

Не смотря на то, что подробно описанная концепция вещания «радио любовь» не имеет аналогов среди ныне вещающих в Москве радиостанций, мы прекрасно понимаем,  ныне лидирующие радиостанции не собираются сдавать свои позиции и, конечно, мы осознаем те высокие требования, которые предъявляет жизнь как  к самому программному продукту, так и к тактическим мерам, способствующим популяризации радиостанции. 

Тактический план

· Подготовка программного продукта по всем описанным выше направлениям.

· Начало вещания.

· Проведение специализированных исследований радио рынка и целевой аудитории.

· Формирование собственной аудитории, привлечение новых слушателей, укрепление позиций на рынке.

· Разработка фирменного визуального стиля (логотип и пр. символика) и общей рекламной концепции, создание исключительно оригинального и всем симпатичного общего имиджа проекта.

· Привлечение клиентов, размещение рекламы.

· Выход на полную самоокупаемость.

· Извлечение коммерческой прибыли, развитие сети, прорыв в лидеры столичного радиовещания.

Творческий коллектив и технический персонал ООО Виноградная лоза ставят своей целью создание качественного эфирного продукта, в соответствии с разработанным планом.

Вспоминая об упомянутой ранее наметившейся в последнее время тенденции к узкому форматированию FM-станций, мы рассчитываем занять на отечественном радио рынке нишу широко популярного и известного во всем мире формата "LOVE radio". 

В связи с этим особенное внимание мы намерены уделить созданию фирменного стиля, который найдет свое отражение как в музыкальной политике, стиле ведущих, оформлении эфира, смежных проектах и внешней рекламе.

Техническое  обеспечение проекта.
Сегодня радиовещание развивается ускоренными темпами, открывается все большее количество радиостанций, вещающих в FM-диапазоне. Усиливается конкурентная  борьба среди радиовещательных компаний. Вещатели строят программную политику своих радиостанций таким образом, чтобы привлечь максимальное количество слушателей для создания рекламного рынка. Их передачи направлены в первую очередь на развлечение и информирование слушателя. Однако, этого оказывается недостаточно для привлечения аудитории, и вещателям приходится разнообразить свои программы аналитическими, культурно-просветительскими, спортивными передачами и т.д. Для качественной, бесперебойной и эффективной передачи этой информации потребителю и служит современный аппаратно-студийный комплекс объекта радиовещания. Большинство радиостудий в настоящее время имеют смешанное оборудование - аналоговое и цифровое. Например: микшерные пульты, компрессоры, эквалайзеры - аналоговые, а процессоры эффектов, FM-процессоры, устройства многоканальной записи и устройства воспроизведения - цифровые. Не для кого не секрет, что будущее - за цифровым звуком, хотя бы потому что цифровое оборудование дешевеет с каждым днем, и уже сегодня многие цифровые приборы дешевле по сравнению с эквивалентным аналоговым.  Кроме того, многие функции, имеющиеся у цифровой аппаратуры, недоступны аналоговой технике. Поэтому проектировать радиостудию следует с учетом перехода полностью на цифровое оборудование с минимальными затратами. Соотношение цены - качества - "золотое правило" профессионала. Поэтому при составлении спецификации оборудования было отдано предпочтение цифровому оборудованию ведущих мировых производителей. В работе радиостанции можно выделить следующие задачи:

1. Выдача в эфир программ, подготовленных заранее, музыки и джинглов с компакт дисков и других источников (носителей) голосов ведущих и гостей, приглашенных в студию, а также телефонных интервью радиослушателей в прямом эфире.

2. Запись, монтаж и сведение передач, рекламных роликов, репортажей, телефонных переговоров ведущих с радиослушателями и джинглов собственного производства для последующей их выдачи в эфир или записи на носители для долгосрочного хранения.

3. Составление и ведение собственного архива звуковой информации.

4. Планирование и составление сетки вещания музыкальной и коммерческой информации.

5. Мониторинг и контроль всего выше перечисленного.

ООО «Виноградная лоза»


